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Quality of Data Matters
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Google Ads Bid Strategy /
Target Options

Maximize Conversion Value: Στοχεύει στο να φέρει
όσο το δυνατόν μεγαλύτερο συνολικό conversion
value (π.χ. revenue) από τις αγορές.

Target ROAS (tROAS): Στοχεύει στο να
μεγιστοποιήσει την απόδοση των διαφημιστικών
δαπανών σύμφωνα με ένα συγκεκριμένο ROAS στόχο.

ROAS ≠ Profit → Δίνει έμφαση σε τζίρο, όχι καθαρό κέρδος.
ROAS ≠ Customer Value → Δεν λαμβάνει υπόψη LTV ή νέους
πελάτες.
ROAS ≠ Growth → Μπορεί να περιορίσει expansion και scaling.

Συχνά οδηγεί σε λάθος βελτιστοποίηση και “profit killers”, όπου
budget κατευθύνεται σε προϊόντα ή πελάτες που δεν φέρνουν
πραγματική αξία.
.

PROBLEM WITH ROAS IN E-COMMERCE

mizee CCoonnversion VaVaV lue: ΣΣτοχεύεειι στο
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Google Ads Bid Strategy /
Target Options

POAS (Profit on Ad Spend)

Target POAS (tPOAS): Στοχεύει στο να
μεγιστοποιήσει το κέρδος των
διαφημιστικών δαπανών σύμφωνα με
ένα συγκεκριμένο POAS στόχο.

POAS = Profit → Δίνει έμφαση στο καθαρό
κέρδος, όχι μόνο στα έσοδα.
POAS ≠ Vanity Metrics → Δεν επηρεάζεται από
clicks ή impressions χωρίς κέρδος.
POAS = Sustainable Growth → Βοηθά στην
κερδοφόρα επέκταση και scaling.

.

OPPORTUNITY WITH POAS IN E-COMMERCE

AAS = Profit → Δίνει έμφφαση σστο καθθ
δδος, όχι μμόόννοο στα έσσοοδα.
AAS ≠ Vanniity MMeettrriics →→ ΔΔεν επηρεάά
kks ή impressssions χχωωρίς κέρδος.
ASS = Sustainaabbllee Growth → Βοηηθθά
δοφφόόρα επέκταση και scaling.

POORRTUNITYTYT WITH POAS IN E-COMMME

PPOOAAS (PPrrooffiitt oonn AAdd Sppeennd)

ggett POOAASS (tPPOOAAS)):: ΣΣττοχχεύειι σστο ν
ιισττοποιήσσει ττο κέρρδδοςς τωων
φφημμιστιικκώώνν δααππαανώνν σύύμφωωναα με
σσυυγκκεκριιμμέννοο PPOOAAS σστόχοο.



Example Case - POAS

Ένα µικρό ηλεκτρονικό κατάστηµα που πουλάει τσιγάρα, επώνυµες µάρκες και ντελικατέσεν προϊόντα.

Το κατάστηµα συνδυάζει καθηµερινά προϊόντα µε premium επιλογές για πιο απαιτητικούς πελάτες.

Η πρόκληση της online δραστηριότητας είναι ότι ορισµένα προϊόντα έχουν πολύ χαµηλό περιθώριο
κέρδους, ενώ άλλα προϊόντα έχουν υψηλό κέρδος αλλά µικρότερο όγκο πωλήσεων.

Online Mini Market



Επώνυμες Μάρκες

Ντελικατεσεν Προιόντα

PRODUCT SEGMENTATION

Προιόντα Καπνού High Volume

Medium Volume

Low Volume High Profitability

Medium Profitability

Low Profitability 5-8%

15-40%

25-60%



Επώνυμες Μάρκες

Ντελικατεσεν
Προιόντα

Προιόντα Καπνού ROAS

Optimized for Revenue

POAS

Optimized for Profit

1.000€ x 6 ROAS
=

6.000€

Profit = ???

1.000€ x 2 POAS
=

2.000€

Profit = 1.000€

ROAS

Optimized fofof r Revenue

1.000€ x 6 ROAS
=

6.000€

Profit = ???

POAS

Optimized fofof r Profit

1.000€ x 2 POAS
=

2.000€

Profit = 1.000€



Google Ads Bid Strategy /
Target Options

NCA (New Customer Acquisition)

New Customer Acquisition: Στοχεύει
στο να δημιουργήσει πωλήσεις απο νέους
πελάτες.

Μαθαίνει στο Google Ads να βρίσκει
νέους πελάτες, όχι repeat buyers.

OPPORTUNITY WITH NCA IN E-COMMERCE

θθαίνει σσττοο GGooglee Adss να βρίσσ
οους πελλάάτεςς, όόχχι reeppeat buyee

POORRTUNITYTYT WITH NCA IN E-COMMMER

CAA ((NNew CCuussttoommeer AAcqquuiiisition

ww CCustoommer AAcquiissittioonn: Σττοχχεύε
νναα δημμιοουργγήσει ππωλήήσσεις ααποο νέ
άάτεεςς.



Example Case - New
Customer Aquitition

Μια εταιρία που προσφέρει µηνιαία συνδροµητικά γεύµατα, παρέχοντας πακέτα για εργαζόµενους, φοιτητές
ή οικογένειες. Η επιχείρηση λειτουργεί µε µοντέλο συνδροµής, όπου προσπαθεί να προσεγγίσει νέους

πελάτες και δεν θέλει να δαπανάει budget για να φέρνει τους ηδη πελάτες της

Monhtly MEALS



CUSTOMER SEGMENTATION
Optimized for

New Customers
Wasting ad spend on

existing customers

CUSTOMERR
Wasting ad spend on

existing customers

MENTATAT TATA ION
Optimized fofof r

New Customers
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